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Ifi dorim mult succes!
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|.a) Leed texto:
LaTelevison y los niios

El tiempo dedicado ala TV varia en funcion de la edad, sexo, clase social y esta en relacion con el
dedicado por los padres.En promedio los nifios ven de 22 a 25 horas semanales de TV. En los
preescolares esa cifra llega a un promedio de 54 horas por semana, lo que significa de 7 a 8 horas
diarias. En general, podemos decir que durante €l transcurso del afo, los nifios pasan mas tiempo
frentealaTV, que en laescuela

La TV explota comercialmente a los nifilos mas pequeiios. Los fabricantes de juguetes ganan mas de
cuarenta millones de dolares al afo por lanzar al mercado sus productos para ninos. Los sabados en la
mafiana, particularmente, se han convertido en un nuevo terreno a explotar con comerciales de
juguetes, para vender mas sus productos.

Los comerciales de TV, proyectan estereotipos en relacion a aspectos raciales, sociales, culturales,
sexuales, asi como también habitos alimentarios.

Segun estadisticas norteamericanas un total de 23 comerciales por hora, representan el 60 % de avisos
gue sugieren cereales, galletas, refrescos y golosinas. Ese excesivo nimero de comerciales que
sugieren alimentos, ha sido ligado a la obesidad infantil. Por otra parte la exagerada representacion de
imagenes corporales pueden contribuir al problema de la anorexia nerviosa sobre todo en
adolescentes.

Ademas 70 % de los comerciales contienen informacion erronea, engaiosa o ambas, que |os nifios
creen como verdadera. De tal manera que, "la TV no solo ofrece sino que impone experiencias,
condicionamiento a nuestros nifios pues ellos son el principal blanco hacia el cual van dirigidos la
mayoria de los anuncios comerciales'.

Fuente: BBC

|. b)Leelatarea, hazlo quetedice: encuentrala buenarespuesta o contesta ala pregunta.

Nr.

ltem Apunte

Durante € transcurso dd aiio, |os nifios pasan mas tiempo: L
a) Frente a ordenador 0
b) FrentealaTV 2
¢) Comunicando por € teléfono

¢, Dequé forma explotala TV alos niiios?

Justifica por unafrase s lainformacién de mas abajo esfalsa (F) o
verdadera (V).
1. El nimero de comerciales que sugieren alimentos es insignificante.
2. Sesenta porcientos de comerciales contienen informacion erronea

owor| Anor

Relaciona las dos columnas segin e sentido.

Loscomercialesde TV Sino impone experiencia
LaTV no solo ofrece contribuye al problema de la anorexia
Larepresentacion de imagenes proyectan estereotipos

(Coémo entiendeslafrase:” ... losniiios son € principal blanco hacia el
cual van dirigidos la mayoria de los anuncios comer ciales’

O~NOTworioowor




20 puntos L
II. Gramatica.Leey completa los huecos con articulos, pronombres, 0
preposiciones, pon e verbo en la forma correcta: 2
4
1 es el estudiante de proyecto he 6
hablado, mira,esta del gabinete de espaiiol. 8
10
2. Eso lo (decir) ahora porque no (tener) otro argumento. 12
14
16
3. {No me (mentir) , Nuriay no me (hacer) maldecir! 18
20
4. Mi profesor me dijo que si yo (estudiar) mas, (obtener)
mejores resultados.
20 puntos L
[1. El tema decivilizacion. 0
Describe laviday laobradetu escritor preferido. (Total 3-4 lineas) 4
8
12
16
20
30 puntos L
I'V.EIl sujeto de creacion. 0
Describe las actividades intelectuales de los j 6venes de hoy. ( 3- 5lineas) 4
8
12
16
20
24
28
29




