BAREM DE NOTARE

Olimpiada la Economie — Clasa a XlI-a (limba roméana)

Evaluarea cunostintelor teoretice si a capacitatii de aplicare a conceptelor economice

I. Indicati valoarea de adevar a urmatoarelor afirmatii, argumentati raspunsul

Itemul | Criterii de evaluare Punctaj | Raspunsuri corecte
maxim
1. L - Raspunsul lipseste 2 p. Adevarat
2. 0 - Raspunsul este incorect 2 p. | Fals (Oferta depinde nu doar de pret, ci si de costurile de productie. Daca acestea cresc mai
1 - Pentru raspunsul corect mult decat pretul produsului, firmele pot reduce productia. Existi factori non-pret care
iele}t):tatt . . influenteaza oferta: tehnologia, reglementarile guvernamentale, preturile inputurilor etc.)
3 résprr?sﬂllu?rgu fnentatea corecta a5 p. Fals (Costul fix total nu depinde de volumul productiei, exista si la volumul productiei 0)
4 2p. Adevarat (Deficit de bun — situatie pe piata cand volumul cererii depatette volumul ofertei.
Cauza: pretul stability pe piata la un nivel mai jos de cat cel de echilibru)
5 2p. Fals (Orice consumator rational tinde sa-si maximizeze utilitatea totald)
I1. Selectati raspunsul/raspunsurile corecte
6 L - Raspunsul lipseste 2p. b),d)
7 0 - Raspunsul este incorect 2p. b) pieta graului (produs agricol standardizat);
1 - Pentru un raspunsul corect ¢) pietei hartiilor de valoare (actiuni foarte lichide);
8 2 - Pentru 2 raspunsuri corecte 20 }
p a); C)
9 Important! Fiecare raspuns 2p. a), b)
10 | gresit selectat va duce la 2p. a), b).

depunctare cu 1 punct. Punctaj
minim per item 0 (nu se acorda
punctaj total cu ,,-")

Verificare rapida:

TR =1000 x 25 =25 000
TVC =1000 x 17,5 =17 500
TFC =1000 x 4 =4 000

TC =21500

Profit = 3 500 (deci c este fals)




11 2p. a), b)
12 2p. a), b)
13 2p. b), d)
14 2p. a), b)
15 2p. a), c)
I1I. Asociati corect elementele din cele doua coloane

16 L - RaSp}m.Sl.ﬂ lipseste 2p. Asociati fiecare tip de modificare a ofertei din prima coloand cu masura/factorul din coloana a doua care i se

0 - Asocieri incorecte o

. potriveste

1 -1 asocieri corecte ’

2 — 2 asocieri corecte A | Cresterea ofertei 2. | Majorarea subventiilor acordate producatorilor

B | Diminuarea ofertei 1. | Cresterea impozitelor aplicate producatorilor

17 2p. Asociati fiecare concept din prima coloana cu efectul din coloana a doua care i se potriveste:

A | Deficit 3. | Cantitatea de marfa ceruta este mai mare decét
cantitatea oferita la un anumit pret

B | Surplus 6. | Cantitatea de marfa oferitd este mai mare decat
cantitatea de marfa ceruta la un anumit pret.

18 2p. Asociati fiecare categorie de cost din prima coloana cu formularea din coloana a doua care i se potriveste:

A | Cost mediu (AC) 3. | Exprima costul pe unitate de produs.

B | Cost marginal (MC) 1. | Exprima costul suplimentar antrenat de ultima
unitate de productie realizatd; este variatia costului
total la modificarea productiei cu o unitate.

19 2p. Asociati fiecare tip de cerere din coloana stanga cu afirmatia din coloana dreapta care i se potriveste.

A | Cerere elastici la pret 1. | Lao crestere a pretului, venitul total (TR) tinde sa scada

B | Cerere inelastici la pret 4. | Lao crestere a pretului, venitul total (TR) tinde sa
creasca

20 2p. Asociati fiecare structura concurentiala din coloana stanga cu afirmatia numerotata din coloana
dreaptd care i se potriveste.




A | Concurenta 3. | Firmaeste ,,price taker”, iar pe termen lung profitul economic tinde spre

perfecta Zero.
B | Monopol 2. | Barieri semnificative la intrare, iar firma este ,,price maker” si se
confrunta cu cererea pietei (inclinati descendent).
2l 2p. Asociati fiecare tip de cost din coloana stdnga cu afirmatia numerotata din coloana dreapta care i se
potriveste.
A | Costexplicit 4. | Platain numerar pentru materii prime, chirie, salarii sau energie,
inregistratd in contabilitate.
B | Costimplicit 2. | Venitul la care renunta proprietarul cand foloseste propriul spatiu sau
propria munca in firma, in loc sa le ofere pe piata.
IV. Rezolvati problemele
22 6p. Formule obligatorii:

formula corecta - 0,5 p.
rezolvare corectd - 1,5 p.

formula corecta -0,5 p.
rezolvare corectd - 1,5 p.

formula corecta - 0,5 p.
rezolvare corectd - 1,5 p.

MPL =AQ /AL =QL — QL-1
APL=Q/L
APL este maxima atunci cand MPL = APL

Rezolvare:
Tabel 2. Calculul indicatorilor

L Q | MPL|APL
11010 10,00
2,188 9,00
31246 8,00
41284 7,00
5(30|2 6,00
6/30]0 5,00

Analiza:




APL este maxima la L = 1 (10 unitati/lucrator).
Observam ca MPL = APL la L = 1, ceea ce confirma conditia teoretica.

23 - 05 6p. Formule obligatorii:
ormula corecta - 0,5 p. . — T
rezolvare corectd - 1,5 p. F1: (@p = Qs) (echilibru) R .
F2: (Qp=60 - 2P), (Qs = 10 + P) (inlocuire)
. F3: Penurie = (QD (Pmax) - QS(Pmax)) (cénd (QD>QS))
formula corecta - 0,5 p. Rezolvare:
\ a-15p. ’
rezolvare corectd - 15 (60-2P = 10+P=> 50 = 3P = P = 16, 67
Qp~26,67 (
formula corectd - 0,5 p. —1E)- —A0-20=20) — — in— Yy o
rezolvare corectd - 1.5 p. La (P=15): (Q;=60-30=30); (Qs=10+15=25). Penurie = (30-25=5) unitati.
24 6p. Formule obligatorii:
formula corecta - 0,5 p. (TC - FC + VC)
rezolvare corectd - 1,5 p.
(TR =P xQ)
(mr=TR-TC)
formula corecté: 0,5p. Rezolvare:
rezolvare corectd - 1,5 p. Cost fix (F C)
La Q=0 nu se produce, deci VC=0= TC = FC = FC = 100
fomllula corectd - 0,5 p. Cost variabil la Q=20
rezolvare corectd - 1,5 . VC=TC — FC= 240-100=140 lei
Profit la Q=20; TR=20x 20 = 400
1=400-240=160 lei
Evaluarea competentelor analitice si de- argumentare prin studiile de caz
V. Analizati studiile de caz propuse si elaborati solutii economice argumentate
25 ‘ 10 p. ‘ Identificarea corecta a problemei economice — 1 p.
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identificarea corecta a
problemei economice — 1 p.;

analiza factorilor
determinanti si utilizarea
datelor—5p,;

formularea
solutiilor/propunerilor — 2 p.;

argumentarea logica si
calitatea redactarii — 2 p.

1 p. — identifica explicit ca progresul tehnologic reprezinta un determinant al ofertei (reduce
costurile, creste eficienta) si genereaza un soc pozitiv de oferta pe piata.

0,5 p. — mentioneaza doar ,,productia creste” fara a lega clar de oferta de piata.

Analiza factorilor determinanti si utilizarea datelor — 5 p.

Se acorda punctaj pentru utilizarea elementelor din situatie si explicarea mecanismului:
— 1 p. — foloseste ,,costurile pe unitate scad” ca argument pentru cresterea ofertei.

— 1 p. —foloseste ,,pierderile sunt mai mici” ca argument pentru cresterea cantitatii
disponibile.

— 1 p. — foloseste ,,productia este mai stabild” ca reducere a riscului/crestere a capacitatii de
livrare.

— 1 p. —explicd mecanismul: oferta creste (deplasare spre dreapta).

— 1 p. — analizeaza efectele posibile asupra pretului si cantitatii, In mod conditionat (in
functie de cerere si concurentd).

Formularea solutiilor/propunerilor — 2 p.

1 p. — propune o masura realistd pentru firma (ex.: ajustare de pret, cresterea volumului,
imbunatatirea calitdtii, extinderea distributiei).

1 p. — propune o masura realista privind mediul concurential/piata (ex.: stimularea
concurentei, transparentd, contracte competitive), fara fixare administrativa a pretului.
Argumentarea logica si calitatea redactarii — 2 p.

1 p. — raspuns coerent, relatii clare cauza—efect.

1 p. — utilizarea corectd a termenilor economici (ofertd, cost, concurenta, cerere), fara
contradictii.

10 p.

e |dentificarea problemei economice — 1 p.

1 p. — identifica corect: oligopol (numar redus de firme, interdependenta, bariere la intrare).
0,5 p. — mentioneaza doar ,,putine firme” fara concept clar.

e Analiza factorilor determinanti si utilizarea datelor — 5 p.

Se acorda cate 1 p. pentru fiecare element corect (max. 5):

— 1 p. —explicd interdependenta firmelor (deciziile uneia influenteaza pe cealalta).

— 1 p. — mentioneaza barierele la intrare (costuri infrastructura).

— 1 p. —explicd de ce preturile pot fi mai ridicate decat in concurenta perfecta.

— 1 p. — analizeaza impactul asupra consumatorilor (pret, calitate, optiuni limitate).

— 1 p. — mentioneaza posibilitatea coordondrii tacite (fara a afirma automat cartel).




e Formularea solutiilor/propunerilor — 2 p.

1 p. — propune o masura realistd privind concurenta (ex.: facilitarea accesului la
infrastructura).

1 p. — propune o masura privind protectia consumatorilor sau transparenta pietei.
e Argumentarea logica si calitatea redactarii — 2 p.

1 p. — logica cauza—efect clara.

1 p. — utilizarea corecta a termenilor (oligopol, bariere, concurenta).
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10 p.

Studiu de caz: transport si reactia utilizatorilor

Identificarea corecta a problemei economice — 1 p.

1 p. — identifica ideea centrala: reactia diferita a cererii la cresterea pretului in functie de alternative si
conditiile pietei (segmente: aproape vs suburbii).

0,5 p. — descrie doar ,,s-a scumpit biletul si unii nu mai merg” fara a lega de comportamentul
cererii/alternative.

Analiza factorilor determinanti si utilizarea datelor din situatie — 5 p.

Se acorda cate 1 p. pentru fiecare element explicat corect, folosind explicit informatiile din enunt
(max. 5):

— 1 p. — Alternative: elevii din cartierele apropiate au substitute reale (mers pe jos/rute alternative),
cei din suburbii au alternative slabe = reactie diferita.

— 1 p. — Costul de schimbare: pentru unii e usor sa schimbe ruta, pentru altii e dificil (schimbari,
distanta, dependenta de linia directd).

— 1 p. — Timp/confort: rutele ocolitoare dureaza mai mult = pentru suburbii costul in timp e mare,
deci reactia € mai mica.

— 1 p. — Ponderea costului: 6—8 lei afecteaza diferit bugetul (mai ales daca fac multe curse/sau au
venituri limitate).

— 1 p. — Rolul microbuzelor private: sunt un substitut, dar programul neregulat le reduce capacitatea
de a inlocui autobuzul = influenta partiala asupra alegerii.

Formularea solutiilor/propunerilor — 2 p.

1 p. — propunere realista pentru operator/primarie (fara pret fix), de exemplu: abonamente/elevi,
reduceri pe intervale, imbunatatirea frecventei, informare orar, rute suplimentare la orele de varf.

1 p. — propunere realistd pentru piatd/concurentd, de exemplu: reguli clare si acces echitabil pentru
microbuze, licentiere simplificata, transparenta tarifara, coordonarea orarelor, cresterea informatiei
pentru consumatori.

Argumentarea logica si calitatea redactarii — 2 p.

1 p. — raspuns structurat, relatii cauzi—efect clare, fard contradictii.




1 p. — limbaj economic corect si clar (alternativa/substitut, cost de schimbare, timp, buget), explicatii
concise.

10 p.

Studiu de caz: servicii educationale in economia cunoasterii

Identificarea corecta a problemei economice — 1 p.

1 p. — identifica ideea centrala: in conditii de informatie abundenta, diferentierea apare prin servicii
care cresc calitatea rezultatelor (feedback, structurd, mentorat, certificare) si reduc
incertitudinea/timpul.

0,5 p. — descrie doar ,,unii platesc, altii nu” fara a formula problema economica.

Analiza factorilor determinanti si utilizarea datelor din situatie — 5 p.

Se acorda céte 1 p. pentru fiecare element explicat corect, folosind explicit informatiile din enunt
(max. 5):

— 1 p. — distinge corect intre ,,informatie gratuitd” si ,,servicii cu valoare adaugata”
mentorat, feedback).

— 1 p. —rolul timpului si al costurilor de cautare/organizare: platforma reduce efortul, ofera parcurs
ghidat.

— 1 p. —rolul riscului/incertitudinii: ,,rezultate mai previzibile” ca motiv economic pentru plata.

— 1 p. —rolul calitétii si al personalizarii (teste adaptive, feedback personalizat) in eficienta invatarii.
— 1 p. —rolul certificarii/portofoliului ca semnal (credibilitate, diferentiere), plus efectul asupra
alegerii elevilor.

Formularea solutiilor/propunerilor — 2 p.

1 p. —masura 1 realista care creste eficienta (ex.: pachete modulare/abonament flexibil; perioada de
proba; transparenta asupra continutului si progresului; suport orientativ).

1 p. — masura 2 realista care creste echitatea accesului fard a elimina concurenta (ex.: vouchere/burse
tintite pentru elevi vulnerabili; tarif diferentiat; acces gratuit la mentorat pentru un numar limitat de
beneficiari finantat competitiv).

Argumentarea logica si calitatea redactarii — 2 p.

1 p. — argumentare coerentd, cauza—efect, fara contradictii; ideile sunt legate de situatie.

1 p. — redactare clara si concisd; termeni utilizati corect (informatie, servicii, timp, risc,
semnal/certificare, concurentd).

(structura,




